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ZQUIEN COMPRA VINO POR INTERNET?
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o “En los dltimos 2 anos el
PERFIL ENOLOGICO porcentaje de mujeres que
HEDONISTA 51% compran vino ha crecido un
' ° 5%”
TIPO DE VINO QUE BEBE/

TINTO 79°6%

RIBERA DEL DUERO 25%

UBICACION GEOGRAFICA
MADRID 28’3%

DISPOSITIVOS DE CONSULTA
DISPOSITIVOS MOVILES 46%

_ PERFLES ENOLOGICOS

18%
TERROARISTA

Alto consumo de vino, preferencia por Consumo estacional, preferencia por vinos Alto consumo de vino, aficionados informados,
marcas contrastadas y vinos con buena RCP. mediaticos, prescriptores en su entorno cercano. valoran el origen del vino, buscan aprender.
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EXPLORADOR IRREVERENTE COLECCIONISTA
Consumo medio alto, aficionados innovadores Consumo estacional, poco fiel a las marcas, Consumo alto, busca exclusividad y prestigio
y arriesgados, menos sensibles al precio. sensible al precio. en un vino.
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“En Madrid se compra ASTURIAS 0’67 LA RIOJA 1 20
exactamente el doble de NAVARRA 0’66
vino que en la media del GALICIA 090

resto de CCAA” \

CASTILLAYLEON 0’68 /
MADRID 2,05

EXTREMADURA 0’39 /

/ ARAGON Q0’97

cataLufa 1704

-

BALEARES 1 ,6 0

?

CANARIAS 0’21
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ANDALUCIA 0’65 / CASTILLA LA MANCHA 0’59
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“Los rosados aparecen en
escena, en 'contraposmlorT COT 79°6% 15°2% 32% 1'5%
anos anteriores,con un 1'5%
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emergentes como Yecla, -3

RIAS BAIXAS 3%

que ademas cuenta con el BIERZO 4%
precio medio por botella
mas bajo”
TORO 6°/°
RIBERA DEL DUERO 25//
RUEDA 6°/°

TENDENCIAS
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DIGPOSITIVOS DE CONSULIA DEL 31l

“Respecto a anos anteriores, el porcentaje de consulta a través de
ordenador disminuye, aumentando el uso de tablet y movil”
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2012 2013 2014 2015
“Es cada vez mas frecuente
que la consulta de vinos
desde un dispositivo movil
acabe en compra”
PC 69% \ MOVIL 16% TABLET 15%
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VINOS MEJOR VALORADOS DEL 2015

VEGA SICILIA VALBUENA .
@ 5° ANO 20009 - Ribera del Duero - @ Sl oot Rioja -
PAGO DE CARRAOVEJAS PAGO DE LOS CAPELLANES
CRIANZA 2011 - Ribera del Duero - CRIANZA 2010 - Ribera del Duero -
FINCA TERRERAZO 2011 BORSAO TRES PICOS 2013
- El Terrerazo - - Campo de Borja -
PAGO EL ESPINO 2010
“2015: el poder de la @ VICTORINO 2011 - Toro - @ - et -
prescripcion en manos
del aficionado” ARZUAGA CRIANZA 2011 PRADOREY ELITE 2010
- Ribera del Duero - - Ribera del Duero -

Estudio interno sobre habitos de compra durante 2015 de un universo de 400.000 personas registradas en Bodeboca.
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